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1. Introduccién

La empresa EVENTOS MARE NOSTRUM SL esté especializada en la gestién y
dinamizaciéon de plazas de toros, focalizados en los festejos taurinos como uno
de los organizadores de mayor prestigio y solvencia, pero también con una
nutrida experiencia y casos de éxito en otro tipo de espectaculos como los
conciertos musicales.

Con estas credenciales acudimos a la licitacién para la organizacién de los
festejos taurinos en la plaza de toros de Ciudad Real, junto con el firme
convencimiento de estar apostando por una plaza de toros y una ciudad con
extraordinario potencial, siempre por la via de la calidad en la organizaciéon y
planificacion de los distintos festejos, y poniendo en el centro de la gestidn la
imagen de Ciudad Real y su plaza de toros como elemento diferencial. Todo
ello, con nuestra experiencia tanto en la gestion como especialmente en la
promocién, comunicacién, marketing y publicidad, que nos pone sin lugar a
duda en la vanguardia del sector taurino en este campo, en base a los éxitos
pasados, presentes y futuros, como vamos a exponer en el presente documento.

Hoy dia los procesos de gestién que las empresas llevan a cabo deben tener
implicito la gestién comunicacional con una especial relevancia. Es vital
comprender que ésta es un factor clave en el proceso productivo, por lo tanto,
es necesario comprender la importancia del elemento de comunicacién y sus
estrategias como factor de éxito. La comunicacién es una herramienta
estratégica dentro de toda empresa que quiera estar bien posicionada en el
mercado, y EVENTOS MARE NOSTRUM trabaja para ello, y espera poder
hacerlo en Ciudad Real, por y para la plaza y la ciudad.

2. Objetivos

Antes de desarrollar toda nuestra estrategia a lo largo de las siguientes paginas
es necesario cimentar todo el trabajo en unos objetivos generales, pero bien
definidos, en términos empresariales, de inversion, de comunicacién y de

publicidad.
La memoria que presentamos se basa en los siguientes objetivos:

e Crear una identidad propia, definida y diferenciada de la plaza de toros
de Ciudad Real, y especialmente de su Feria de la Virgen del Prado.

e Elevar a Ciudad Real a la categoria de ciudad taurina por excelencia.

e Incluir la Feria de la Virgen del Prado como una de las citas clave de la
temporada taurina en el ideario colectivo de la aficién nacional.



o Establecer la cultura taurina como elemento vertebrador y de gran
impacto (econémico y social) en la ciudad.

e Fortalecer los nexos de lo taurino con el publico mas joven.

e Renovar la forma de comunicar los festejos taurinos en Ciudad Real.

e Dotar de contenido y categoria a lo taurino en Ciudad Real, a lo largo de
todo el afio.

e Aumentar las vias digitales de comunicacién de todo lo que suceda en la
plaza de toros de Ciudad Real.

e Llevar el conocimiento de marca (brand awareness) de la Plaza, de la
ciudad y de la feria al nivel de las plazas de primera categoria.

3. El equipo

La implicacién de todo el equipo directivo es fundamental en los temas
concernientes al marketing, publicidad, comunicacién y promocién, contando
con un equipo especializado y con experiencia al méximo nivel, conocedores de
que la clave de un proyecto como el de Ciudad Real pasa por un trabajo
diferencial en estos ambitos tal y como hemos hecho en otras plazas que
gestionamos como Alicante y Toledo.

De este modo el equipo propuesto para Ciudad Real seria:

Director: IGNACIO LLORET CARMONA, administrador Unico de EVENTOS
MARE NOSTRUM SL.

Gerente: LUIS MARIA GARRIDO, al frente de la gestién de las plazas de la
empresa.

Prensa y comunicacién: TESEO COMUNICACION, con experiencia en la gestion
de Valencia, Zaragoza, Alicante, Toledo y Madrid, con JOSE RAMON LOZANO
al frente.

Disefio grafico e identidad corporativa: IVAN ESTUPINA
Video y recursos audiovisuales: ALBERTO LLANES, de ALLTOROS

Publicidad online: NUNTIUM COMUNICACION se encarga de la gestién de las
inversiones publicitarias online, con NACHO GONZALEZ al frente



4. Plan de publicidad, marketing y promocién
a. Imagen de marca, logotipo e identidad

EVENTOS MARE NOSRTRUM apuesta por una gestion de la plaza de toros de
Ciudad Real que dote de contenido a la plaza en si misma, y que la convierta en
elemento referente y vertebrador de la ciudad. Por ello, hay que conseguir una
identidad, hay que generar una marca, hay que relacionar la plaza de toros de
Ciudad Real con unos valores y cualidades especificas como ente de maxima
calidad taurina. Dichos valores, dicha identidad, deben estar presentes desde el
inicio, desde la presentacion de cualquier documento, cartel o referencia, todo
debe estar relacionado con una imagen propia, con una marca. Para ello es
fundamental el desarrollo de un logotipo que esté presente en cualquier
creatividad, en cualquier elemento. Proponemos el siguiente logotipo:

LAPLAZA

EL ALMA DE CIUDAD REAL

Con ello, creamos la marca que nos acompanaria: LA PLAZA, EL ALMA DE
CIUDAD REAL.

Una plaza de toros como la de Ciudad Real ha sido durante muchos afios un
lugar de reunidn, ha sido el origen de vivencias, de recuerdos, de anécdotas
que acompanan la historia y la memoria colectiva de la sociedad de Ciudad Real.
Por ello, la plaza, en esta nueva andadura, después de su brillante recuperacion,
debe no solo seguir en la mente de todos los ciudadrealenos, sino ser el alma,



el elemento vertebrador, de Ciudad Real. Es por eso por lo que aprovecharemos
esta verdad del imaginario colectivo para dotar a la plaza de una marca, de un
logotipo, de una identidad propia.

b. Disefio, y campanfia gréfica

El trabajo visual y de disefio que implementa EVENTOS MARE NOSTRUM en
cada una de sus gestiones nos coloca a la vanguardia del sector, y con estas
credenciales proponemos una mejora visual y de disefio gréfico para la plaza de
toros de Ciudad Real.

Con un equipo de disefio que encabeza el reconocido artista gréfico Ivan
Estupifa, contamos con un particular modelo de trabajo definido en nuestra
empresa, que dotarad de personalidad la plaza de Ciudad Real en cada una de
sus Ferias.

NUESTRO MODELO

Tras un exhaustivo trabajo de estudio de la plaza, de la ciudad, de la sociedad
en términos taurinos y generales, asi como de la historia de la plaza,
desarrollamos un breafing con toda la inspiracién e informaciéon recabada para
desarrollar un cartel que debe tener un mensaje propio, que debe tener “alma”,
como hemos dicho ya con el logotipo. Con ello, el artista gréfico, con la
supervision del equipo directivo en cada paso hasta llegar al arte final, desarrolla
un cartel, el cartel de la feria como tal. A partir de ahi, todos los disefos,
creatividades, y recursos gréficos y audiovisuales que se vayan a utilizar en la
feria, todos ellos, partiran del nexo comuin de la identidad del cartel (fondos,
colores, tipografia, estilo, fuente, etc). Con esto conseguimos dar una visién
homogénea y sélida de todo lo desarrollado en cada Feria, y asi lo hariamos
para Ciudad Real.

CASOS DE EXITO

La mejor forma de ilustrar de forma gréfica cual es nuestro modelo de trabajo y
lo que proponemos para Ciudad Real, es con los recientes casos de éxito de las
dos ferias organizadas por nuestra empresa esta temporada en dos plazas de
categoria como Ciudad Real.



ALICANTE, Feria de Hogueras 2024 — EL CARTEL

 FERIA DE LES FOGUERES DE SANT JOAN 2024

. DOM.1606 |  JUEV.2006 |  VIE.21.06
19 H CORRIDA DE REIONES | 19 H NOVILLADA MIXTA_ | 19 H CORRIDA DE TOROS
TOROS DE FERMIN lOlORGI!Z NOVILLOS DE FUENTE YMBRO IOROSD!ZQCAM MORENO
ANDY CARTAGENA KEVIN ALCOLADO | SEBASTIAN CASTELLA
~ DIEGO VENTURA _MARCO PEREZ | ALEJANDRO TALAVANTE |
‘HERMOSO'DE MENDoza | JAVIER CUARTERO | DANIEL LUQUE
. SAB. 22.06 " DOM. 23.06 LUN. 24.06
" 19 H CORRIDA DE TOROS 19 H CORRIDA DE TOROS 19 IICOIIRI)ADET(I!OS
TOROS DE Mmu/ﬁﬂl! | - TOROS DE DANIEL RUIZ ‘I'QIOSD!VICIQRINOMMII!’~
Ve oRres baweLRuz . | ENRIQUEPONCE | RAFAELLIO. |
'|  MANZANARES | monnmw'mf munmmmo
SAB.I5ALAS22H ‘%&““.?‘“m".}.ﬂ% "‘".E"?-"um's'%‘."i&%..
- | rmeMmmfeteg | OE
DE i .1 ALEMMDRG AUCANTE) .~ | mnnmmn
o Voo oo | i | W g"ﬂ“‘%

DIL 13 DI MAYO AL 25 DE MAYO DI 10;00 A 14:00 ¥ 17,00 A 20.30 WDL IUNIS *

VENTA DE HUEYOS ABONOS: DISDEEL 13 B¢ A VIERKES, SABADCS DE 10:00 A 14:00 &.

Mare B & 103 DOMINGOS EA TAQUILIAS PERMANECERAN

VENIA DT ENTRAJAS SUELTAY PARA CADA CIRRADAS, :

FESTEIO: wlinumuouwlumvuiuo
BN AUELANTE

A PARTIR DEL | DE JURIO POR INVERNEY
Yoil unmo TAQUILLA

TOROSALICANTE.COM -



CAMPANA GRAFICA (méas de 80 creatividades)
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TOLEDO, Feria del Corpus 2024 — EL CARTEL
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c. Publicidad de gran formato

Uno de los pilares fundamentales es lo que nosotros denominamos publicidad
de gran formato. Como hemos explicado en el punto anterior toda nuestra
campafia grafica se desarrolla con un mismo sentido, con una identidad
diferenciada que permite familiarizar a la aficién y al pdblico con un concepto
Unico para cada feria o evento especial. Por ello seguimos esa misma dindmica
para la publicidad de gran formato, que son aquellos medios de alto impacto y
tamafno que nos permiten insertar la feria y los festejos en el corazén de la
ciudad, en la vida misma de su sociedad. A continuacién, ilustramos con algunos
ejemplos de trabajos realizados en plazas y ferias gestionadas, y que son todo
ello acciones que tenemos planificadas para la posible explotacién de la plaza
de toros de Ciudad Real:
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d. Eventos

La organizaciéon de los festejos taurinos, o en particular de una feria taurina, tal
y como los concibe nuestra empresa EVENTOS MARE NOSTRUM no se reduce
solamente a la gestion del coso y lo que ocurre en el ruedo, sino que esta
acompafiado de una serie de eventos adyacentes a la feria que permiten
posicionar los festejos y la plaza dentro de la sociedad de la ciudad, como seria
en este caso en Ciudad Real. Por ello, dentro de nuestra planificacién incluimos
la celebracién, como minimo, de los siguientes eventos:

|.  Presentacién de la feria y otros actos

Una gran feria no lo puede ser nunca sin un gran acto, y asi proyectamos nuestra
planificacion para la plaza de toros de Ciudad Real. En ellos se produce la puesta
de largo de los festejos y se materializa la conexién de la Feria con la sociedad
y los medios de comunicacién. Y decimos sociedad, y lo proyectamos a todos
los niveles pues planificamos siempre estos festejos para que aglutinen a
representantes de la politica local, regional y autondémica, asi como una
representacién del tejido asociativo de la ciudad y la regién en asuntos taurinos
(pefas taurinas, asociaciones culturales taurinas, tertulias, etc.); y por supuesto
representantes del mundo empresarial intentando crear sinergias y networking
con las empresas de la ciudad. Y por supuesto, protagonistas de la feria:
méaximas figuras, ganaderos, apoderados, etc.

Para la presentacion de la Feria de la Virgen del Prado de Ciudad Real
buscariamos un enclave especial, como un salén de actos, un palacio o un
auditorio, donde podamos tener los recursos técnicos para desarrollar el evento
y ademas la capacidad de acoger a todos los invitados y publico. Contariamos
con material audiovisual como videos o spots de la feria, de los toros en el
campo, y de los principales actuantes, y apostando siempre por alguna
actuacion musical de calidad, y con la conduccién del acto por parte de un
presentador de reconocido prestigio, como por ejemplo José Ribagorda o Elena
Salamanca, que han dirigido nuestras Ultimas presentaciones de la Feria del
Corpus de Toledo.

A continuacion, algunas imagenes de actos de presentacion desarrollados por
nuestra empresa en nuestras ferias:
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1. Premios Taurinos

Consideramos que es fundamental que no solamente se hable de toros y se
sienta la tauromaquia en las plazas y ciudades al calor de los festejos, sino
intentar que en diferentes épocas del afno se capte la atencién de la aficién y la
sociedad con algln otro acto que ponga en valor todo lo vivido en la plaza, en
este caso en la de Ciudad Real. Por ello proponemos la creacién de unos
Premios Taurinos donde, coordinados con las instituciones y entidades taurinas
que quieran formar parte de ello, la tauromaquia ciudadrealefia viva un acto de
maxima categoria donde se premie lo més destacado de la Feria de la Virgen
del Prado, de forma parecida al acto de presentacién, es decir: con un
presentador de reconocido prestigio y en un enclave de importancia y solera. A
continuacion, dejamos imagenes de otras entregas de Premios Taurinos, como
los premios creados en Alicante:




lll. Fiesta de clausura

Nuestra empresa EVENTOS MARE NOSTRUM SL, en su afan de dar mayor
notoriedad al mundo taurino y a los festejos taurinos organizados, en concreto
a las ferias, dentro de las distintas innovaciones en actos y promocion que esta
llevando a cabo encontramos los eventos de clausura de las ferias, como se lleva
realizando en el cierre de la prestigiosa Feria de Hogueras de Alicante. En dicho
acto se reline a representantes y personalidades de la sociedad, de la politica,
del mundo empresarial, y principalmente del sector taurino, con una notoria
presencia de toreros y ganaderos participes de la feria. Es un acto distendido
donde se fortalecen las relaciones establecidas en la feria o se entablan nuevas,
y donde siempre se dejan listas las agendas para la feria del afio préximo,
dejando una sensacién de frescura y organizacién que nos ayuda a fidelizar a
nuestros clientes y abonados, y también a los proveedores y colaboradores que



nos aportan la calidad que hace diferentes nuestras ferias. Por ello, proponemos
una fiesta de clausura para abrochar la Feria de la Virgen del Prado si somos los
adjudicatarios. A continuacién, algunas imagenes de la fiesta de clausura de
Alicante el afo anterior en el Casino de Alicante:




e. Marketing tradicional

La carteleria se sitla en el ideario colectivo de la aficidn como el elemento més
tradicional y distintivo de la publicidad de un festejo taurino o de una feria.

|.  Formatos y cantidades

Trabajamos la carteleria, como maximo exponente del marketing mas
tradicional en los festejos taurinos, en minimo 3 formatos diferenciados:

o Carteleria de escaparate (31,5x66cm): 1.500 unidades
e Carteles murales (66x180cm): 500 unidades
e Flyers (10,5x21cm): 30.000 unidades

Esta seria la planificacion minima que llevariamos a cabo para la gestién de la
plaza de toros de Ciudad Real, y en el caso de haber carteleras especificas en la
plaza de toros adaptariamos los formatos a sus medidas exactas.



II. Radio de actuacién

Estableceriamos un radio de actuacién para el equipo de pegada de minimo
100 kilémetros a la redonda de Ciudad Real, contando con parada en todos los
municipios mayores de 400 habitantes, actuando también en aquellos de menor
indice demografico pero que se encuentren en la ruta del equipo, a fin de
optimizar la pegada al méximo, y definiremos la tipologia de todos los distintos
establecimientos en los cuales se debe realizar la pegada y reparto de carteleria
y flyers, no centrdndonos solamente en los tipicos de hosteleria sino también en
areas de servicio, gasolineras, supermercados, farmacias, etc. Obviamente
cumpliendo siempre todo lo establecido en cuanto a las leyes y ordenanzas de
reparto de publicidad.

f. Marketing digital

Las nuevas tecnologias y la digitalizaciéon permiten al sector taurino implementar
nuevas féormulas de promocion, y desde EVENTOS MARE NOSTRUM hemos
sido practicamente pioneros en la aplicacion del marketing digital en toda su
amplitud, y del mismo modo proponemos su aplicacién para la plaza de toros
de Ciudad Real, utilizando las técnicas y estrategias que tan buen resultado nos
estan dando actualmente.

l.  Web propia

Del mismo modo que tenemos www.torosalicante.es o www.torostoledo.com, y
también nuestra web matriz www.eventosmarenostrum.com que aglutina todas
ellas, creariamos una web propia de nuestra gestion en la plaza de toros de
Ciudad Real, donde enlazar directamente la venta de entradas, publicar toda la

informacién y noticias, y tener un canal abierto al mundo, a los aficionados y
profesionales, con el disefio gréfico actualizado segin cada temporada y cada
feria. Ademads, lo haremos implementando las técnicas y estrategias mas
avanzadas para generar trafico cualificado a nuestra web, como vamos a detallar.

Il.  Search Engine Optimization (SEO)

Una vez creada la pagina web es el momento de implementar el SEO, es decir,
de utilizar las técnicas y estrategias que nos permiten posicionar de forma
orgéanica nuestra web de la gestién de la plaza de toros de Ciudad Real,
favoreciendo el incremento del trafico y del conocimiento de la plaza y la marca
a través de internet.

Ill.  Search Engine Marketing (SEM)



Posicionamos, mediante estrategias de pago, nuestra web, o directamente el
enlace de nuestra ticketera online que aglutine todos los festejos de la plaza. Lo
hacemos por un lado mediante Google Ads, ocupando las keywords més
destacadas y seguidas por nuestra audiencia y publico objetivo, y también
mediante Meta Ads. Meta es el nombre de la empresa propietaria de Facebook
e Instagram, entre otras redes, y es en estas dos donde enfocamos mediante
Meta Ads nuestra campafia y estrategia de pago. Con esto hemos aumentado
exponencialmente nuestro rango de conversiéon de venta de entradas online en
los Ultimos afnos, y tendriamos a nuestro equipo preparado para implementarlo
también en Ciudad Real.

IV. Redes sociales

Unas redes sociales propias sirven para canalizar y aglutinar a todo el segmento
de aficionados, principalmente locales y regionales, que quieren estar
completamente actualizados sobre el devenir de la plaza y los festejos. Como
se puede comprobar en nuestro perfil @Toledo_Toros, tenemos uno de los
perfiles unitarios (esto es, de una plaza) de segunda categoria mas activos, que
alcanzan en el caso de la Feria del Corpus de Toledo, solamente por Instagram,
a un total de 56.000 usuarios Unicos. Del mismo modo actuamos en Twitter y en
Facebook, creando perfiles propios en estas 3 redes sociales, y asi lo
ejecutariamos dentro de nuestra estrategia para la plaza de toros de Ciudad
Real, por ejemplo, con el usuario @TorosCiudadReal, que se encuentra
disponible en las 3 redes sociales.

Unos perfiles de redes actualizados dan una sensacién fresca y activa de la plaza
de toros, y esto combinado con nuestras estrategias de pago sirve para
transmitir una imagen moderna, asi como nos permiten convertir nuestros
seguidores en compras de entradas para los distintos festejos.

Con todo esto, el plan que presentamos para Ciudad Real, en concepto de
redes sociales y con la inversién prevista, tendria los siguientes resultados
anuales estimados, segin datos que manejamos de anteriores y actuales
gestiones de plazas de toros:

* Impresiones (veces que se muestra el anuncio) 4.000.000 de personas aprox.
e Alcance (veces que se ve el anuncio): 1.000.000 de personas aprox.

* Interactuaciones con los anuncios: 690.000 personas



g. Recursos audiovisuales

En la era de la informaciéon de rapido consumo el video es el formato rey, y sin
olvidarnos en un sector tan particular como es el taurino del peso de la
fotografia. Pero centrandonos en el video hoy en dia es fundamental y forma
parte de todas nuestras campanas. Los aficionados quieren poder ver en sus
moviles aquello que van a disfrutar en la plaza, y los videos impactantes generan
visitas y trafico en las redes y paginas web que nos permiten canalizar ese trafico
en publico para los festejos. Por ello ponemos especial énfasis en la creaciéon y
gestién de recursos audiovisuales de méxima calidad, de alto impacto y de
rapida distribucién, tanto via redes sociales como web. Dentro de nuestro
equipo contamos con Alberto Llanes, al frente de ALLTOROS, que trabajaria
para la plaza de toros de Ciudad Real del mismo modo que hace en Toledo y
Alicante, creando videos consumidos y demandados por la aficién, tanto de los
actos y eventos, como resimenes de los festejos y especialmente de los astados
resefiados en el campo, dando ademds una sensacién de seguridad vy
transparencia que genere confianza en el aficionado, que acude a la plaza
sabiendo de antemano la calidad de los toros que va a presenciar en el ruedo.

h. Recursos graficos

Nuestro equipo de comunicacién siempre se apoya en profesionales locales
para conseguir las mejores fotografias y recursos graficos de los eventos y
festejos realizados en cada plaza de toros. En el caso de Ciudad Real
realizarifamos un estudio entre los fotégrafos taurinos de reconocido prestigio
de la ciudad y la provincia para ver como se pueden adaptar a nuestra forma de
trabajo, y elegir al perfil mas adecuado para cubrir y dar difusiéon de todo lo que
acontezca en la plaza.

i. Captacién de publico joven

Piedra angular del actual periodo de auge que vivimos en las plazas de toros,
nuestra empresa EVENTOS MARE NOSTRUM ha sido pionera en las distintas
plazas gestionadas de la creacién de diversos incentivos para el publico méas
joven, y asi proyectamos la gestion de la plaza de toros de Ciudad Real.

. Creacién de Tendido Joven

La gente joven esta acudiendo a las plazas de toros, en mayor medida que antes
de la pandemia. Nuestra empresa maneja cifras y datos en sus plazas, que
corresponden con lo que la patronal de los empresarios transmite a nivel global.
Pero este fendmeno esté ocurriendo en las plazas que saben apostar, que saben
sembrar en este vivero de aficion que es la gente joven. Para ello hay que



conocerlos, escucharlos y atenderlos segln sus inquietudes, y darles los
incentivos més apropiados. Por ello, fruto de nuestra experiencia, creariamos un
Tendido Joven en Ciudad Real.

Crear algo asi no es solamente delimitar una zona de la plaza, acotarla solo para
gente joven y aplicar un precio especial, no. A todo eso hay que sumarle la
creacion de una estructura, la atenciéon a la demanda del publico joven para su
plaza, y el apoyo en el desarrollo auténomo, pero siempre con la colaboracién
y el auspicio de la empresa, de un grupo de jévenes que sientan y defiendan su
plaza, su sitio, su tendido, un Tendido Joven de Ciudad Real. Por ello
trabajarifamos desde un primer momento con grupos y asociaciones jévenes
para dar forma a esto.

II.  Bono Cultural

Nuestra empresa se encuentra adherida al Bono Cultural del Ministerio de
Cultura, que permite que los jovenes adquieran entradas en nuestro TPV fisico
y virtual con la tarjeta virtual donde reciben el importe del Bono Cultural.
Solamente el afio pasado la empresa EVENTOS MARE NOSTRUM facturé mas
de 9.000€ con el Bono Cultural, demostrando su eficacia y la buena gestién que
realizamos, y contando ademés con la efeméride de que fuimos la primera
empresa taurina que al momento de ser aprobada su adhesion al programa tenia
un festejo a la venta, convirtiéndose ese festejo en el primer festejo taurino que
pudo ser adquirido mediante el Bono Cultural.

Por ello, con nuestra empresa, los jévenes de Ciudad Real podran comprar
entradas en su plaza mediante su Bono Cultural Joven.

lll.  Merchandising

Nuestro departamento grafico puede trabajar con el Tendido Joven, creando
un logotipo, una linea grafica y una identidad que nos permita generar un
merchandising propio como pulseras o camisetas, que se regalen junto con el
abono, identificando a los miembros del Tendido Joven y dando una
pertenencia de grupo.

j- Dia de festejo

Es fundamental para nuestra empresa EVENTOS MARE NOSTRUM la
comunicacién constante con el aficionado, y esto alcanza su cénit en el dia del
festejo, donde ponemos todo el foco en garantizar una comunicacién fluida y
un impacto del festejo en redes e internet, que nos permita posicionar la plaza
y la ciudad en los principales medios de comunicaciéon. Por ello proponemos



para la plaza de toros de Ciudad Real una gestién del dia de festejo como la
que realizamos en nuestras otras plazas, y mediante nuestro equipo de prensa,
comunicacién y redes sociales.

. Antes

Antes del festejo hacemos participe de todos los preparativos a los aficionados
mediante nuestra web, notas de prensa y redes sociales. Por estas vias
canalizamos el trabajo de nuestro equipo tanto de video como de fotografia,
que nos permiten documentar aspectos interesantes como el desembarque de
los astados, el reconocimiento o las gestiones de las cuadrillas en el sorteo, o el
enchiqueramiento de las reses. Por otro lado, nuestro equipo de disefio grafico
cada dia de festejo disefna diferentes creatividades como el cartel del festejo del
dia, el orden de lidia o la hoja de cuadrillas, con todo lujo de detalles e
informacién y siempre en consonancia con la linea grafica del festejo o la feria.

A continuacién, algunos ejemplos recientes, con el festejo del pasado 30 de
mayo, festividad del Corpus en Toledo:




1. Durante

Una vez se estd desarrollando el festejo apostamos por la informacion continua
y la inmediatez, y para ello nuestro mejor aliado son las redes sociales propias,
en este caso las propias de la plaza de toros de Ciudad Real, mediante sus 3
perfiles en Twitter, Instagram y Facebook comunicarian de forma constante
mediante videos imagenes tanto los prolegémenos como el “toro a toro” con
la actuacién de cada matador y los resultados para torero y toro.

lll.  Después

Con el festejo finalizado nuestro equipo en conjunto trabaja de forma rapida y
eficaz para agrupar todo el material grafico y audiovisual recogido, filtrarlo y
escoger el de mayor calidad, para asi crear la galeria del festejo, y especialmente
el video resumen del mismo, que sera realizado en las propias dependencias de
la plaza de toros y enviado con la mayor celeridad por parte de nuestro equipo
en nota de prensa para ser recibido por toda la prensa taurina y generalista, a
todos los niveles. En el caso de ser un ciclo continuado de festejos, como la
Feria de la Virgen del Prado, se acompanaria de un recordatorio del préoximo
festejo a disfrutar el dia siguiente.

k. Oficinas de Turismo

Defendemos la tauromaquia y los festejos taurinos como un elemento
generador de economia, y el turismo que generan los festejos taurinos impacta
a todos los niveles en la economia local y regional. El trabajo conjunto con las
entidades publicas de turismo redunda en beneficio de la plaza, de la ciudad y
de la provincia. Por ello proponemos para Ciudad Real una estrategia de
colaboracion con las oficinas y otras entidades publicas de turismo a nivel:

e Llocal
e Provincial — Diputacién
e Autondmico

|. Prensa especializada

Bajo el concepto de prensa especializada englobamos a todos los medios de
comunicacién enfocados exclusivamente al sector taurino, o aquellos medios
generalistas que tienen un apartado propio para las corridas de toros. En estas
cabeceras se agrupan los criticos mas reconocidos por la aficién, junto con
portales y semanarios taurinos que aglutinan el mayor nimero de visitantes y
suscriptores. Por parte de EVENTOS MARE NOSTRUM garantizamos al Excmo.
Ayuntamiento de Ciudad Real la aparicién de las noticias, imagenes, crénicas, y



todo lo que se publique de la plaza y feria de Ciudad Real, en los actores mas
influyentes de este sector de la prensa especializada taurina, ya que contamos
con una estupenda relaciéon y unos amplios acuerdos de publicidad con los
principales medios, que servirian de altavoz para todo lo desarrollado en la plaza
de toros de Ciudad Real.

La prensa especializada también se desplazarad, mediante sus corresponsales, a
cubrir la feria de forma escrita y gréfica. Para ello se daran las maximas
facilidades, tanto a esta prensa como a la prensa local, nacional e internacional
para el éptimo desarrollo de su labor en la plaza de toros de Ciudad Real e
instalaremos una linea WIFI para el desarrollo de su trabajo. Todo ello
coordinado por el equipo de TESEO COMUNICACION con Jose Ramén Lozano
al frente como ya indicamos en el apartado previo.

m. Plan de medios regional y nacional
|.  Prensa generalista

La prensa es el medio mas tradicional, cercano y familiar para el publico de
mayor proximidad. Por ello EVENTOS MARE NOSTRUM, con su equipo de
comunicacién al frente, gestiona unas bases de datos a nivel nacional, con
segmentacién provincial, incluyendo la provincia de Ciudad Real, vy
trabajariamos en la creacion de unas conexiones y relaciones de colaboracién
especificas con la prensa de nivel local, a fin de poder llegar con ello a un
segmento de poblacién cercana que es crucial en nuestras estrategias.
Concretamente, una vez analizada la prensa generalista con mayor impacto local
y regional estableceremos acciones con ellos que incluirdn la compra de
espacios como:

e Contraportadas

e Paginas interiores

e Faldones interiores

e Faldones de portada y contraportada

Ademas, con estos acuerdos de colaboracién, garantizamos por escrito que se
dara cobertura a los espectaculos que albergue la plaza de toros de Ciudad Real
y siempre mas alld de la mera informacién taurina, sino con galerias de
ambiente, entrevistas a los protagonistas, etc.

A continuacién, algunos ejemplos de acciones desarrolladas en prensa
generalista recientemente:
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Esto en cuanto a la actividad en papel, puesto que también trabajamos de forma
conjunta con sus espacios web y redes sociales, segmentando y estudiando los
impactos y seleccionando aquellos medios con mayor presencia online, donde
instalamos banners que conducirian a los aficionados directamente a la web de
compra oficial de la empresa. A continuacién, un ejemplo:
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I[I. Radio

De un modo parecido a la gestién de otros medios, nuestro desembarque en
una plaza como Ciudad Real tendrd a continuacién un exhaustivo estudio de
alcance e impacto en cuanto a las radios méas escuchadas por los
ciudadrealefos. Fruto de esta forma de trabajar hemos comprado espacios en
las radios mas efectivas, y tras un estudio de mercado con las emisoras hemos
encontrado nichos de nuestra audiencia objetivo, haciendo que nuestras cufias
de ferias como Toledo o Alicante aparezcan en horarios de maxima audiencia
en programas como “Herrera en Cope” de Cadena Cope, en Los40, o en La
Ser, y del mismo modo hariamos para Ciudad Real, en las emisoras provinciales,
tanto de estos medios como de los que encontremos como mas relevantes y
efectivos para nuestro target.

1. Televisién

Al estar Ciudad Real en Castilla La Mancha contamos con un recurso inestimable,
y es la televisién autondmica, auténtico caladero aficionados taurinos debido a
su contenido taurino. Contamos con una estrecha relacién con el departamento
de publicidad del ente autonémico y hemos trabajado con anterioridad la
promocién de nuestros festejos con ellos, tanto de forma sobreimpresa en
pantalla, como con entrevistas y apariciones en directo en programas de maxima
audiencia como el programa de actualidad de la mafiana, o el programa de
tarde presentado por Ramén Garcia. Todo esto formaria parte también de
nuestro plan para Ciudad Real.

Aqui un ejemplo de una de las apariciones sobreimpresas que hemos tenido en
CMMedia:
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n. TENDIDO UNICO
. Eventos exclusivos

Para nuestros festejos mas especiales, para los eventos mas exclusivos, para
aquello que marca la diferencia con cualquier plaza o ciudad espanola,
EVENTOS MARE NOSTRUM posee y ha desarrollado una marca especial:
TENDIDO UNICO.

Nuestros festejos mas premium, el mayor impacto para una ciudad y una
provincia, TENDIDO UNICO es sinénimo de exclusividad, y est4 disefiado para
dar forma y fondo a los festejos y eventos taurinos mas especiales del panorama
mundial. Con la creacién de TENDIDO UNICO para la ya histérica encerrona de
José Tomas en Alicante que organizd nuestra empresa en agosto del 2022 (a
dia de hoy ultima comparecencia del mas afamado matador de toros) dimos un
salto cualitativo sin precedentes en el sector, con un detalle y un desarrollo al
nivel de los mayores eventos deportivos y de ocio del panorama mundial, con
un recorrido que iba mas alléd del evento, cuidando el antes y el después como
no se habia visto en el sector de la gestiéon de las plazas de toros y la
organizacién de festejos taurinos. TENDIDO UNICO es nuestra marca reservada
solo para las ocasiones mas especiales, como su nombre indica.

Para los aficionados y el publico mas exclusivo y exigente se generaron nuevas
experiencias como las localidades premium, los palcos VIP, la posibilidad de
catering en la misma plaza de toros, exposiciones, creaciones artisticas y mucho
mas.

Por ello, ponemos a disposicién de la plaza de toros de Ciudad Real nuestra
marca TENDIDO UNICO para poder desarrollar algin festejo especial, algo sin
parangon, en los proximos afios, si somos la empresa adjudicataria.

Bajo el sello de TENDIDO UNICO, la encerrona de José Tomas en Alicante
reunié no solamente a 11.400 aficionados en el coso taurino, sino que hizo que
méas de 10.000 personas pasaran por la Fanzone, lleno absoluto de los Palcos
VIP con el catering de mayor nivel de la ciudad, mas de 1.000 invitados
exclusivos que asistieron a la zona hospitality, mas de 150 asistentes conocieron
el toro de lidia de la mano del chef Mario Sandoval, contamos con la
colaboracion de mas de 30 empresas, y lo mas importante: se generaron mas
de 3,5 millones de euros en tan solo dos dias.



{ Téndido Unico

ALICANTE 647AG0O0STO
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Il.  Impacto en medios de comunicacién

La creacién de TENDIDO UNICO supuso el nacimiento de una marca al amparo
de un evento inigualable que provocé diversos impactos a muchos niveles, y
especialmente notable fue a nivel comunicativo, consiguiendo colocar nuestra
marca, nuestra empresa y nuestro festejo en el centro de todas las miradas,
generando con nuestro equipo de comunicacién y prensa una cobertura
informativa integral.
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lll.  App especializada

Contamos con el desarrollo de una aplicacién especializada que utilizamos para
dar al aficionado toda la informacién del evento (horarios, accesos,
aparcamiento, servicios), un hecho Unico en el sector taurino.

1 Tendido Unico
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V.

Bajo la direcciéon de TENDIDO UNICO y con un evento de esta magnitud
muchas son las marcas y empresas que quieren estar al lado de un dia tan
especial. Con ello desarrollamos el primer club de sponsors alrededor de un

festejo taurino.
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V. Fanzone

Siguiendo la estela de los grandes eventos a nivel mundial, tanto deportivos
como de ocio, no todo se reduce al acto, al evento en si, sino que el aficionado
se desplaza para vivir una experiencia que debe ir mucho mas alla. Por eso
fuimos pioneros en la creacién del primer fanzone al amparo de un festejo
taurino, con actuaciones musicales, gastronomia y mucho mas.




VI. Carne de toro de lidia

Junto con las diversas actividades que TENDIDO UNICO ha desarrollado,
hacemos hincapié en la promocién de la carne del toro de lidia como elemento
culinario y gastronémico. Por ello para las actividades que realizamos en Alicante
en agosto de 2022 trabajamos con el famoso chef Mario Sandoval, que lidera la
cocina de Restaurante Coque, distinguido con 2 Estrellas en la Guia Michelin, 1
Estrella Verde, 3M en la Guia Metrépoli y 3 Soles en la Guia Repsol. Sandoval
desarrollé un menu especial con maridaje para la comida del dia de la encerrona
de José Tomas, un menu que agotd todas sus existencias con comensales de
mas de 20 paises distintos.

JOSE TOMAS

Tendido Unico

R

Ponemos en valor y comunicamos que la crianza del toro de lidia es extensiva y
respetuosa con el medio ambiente, y se encuentra localizada en espacios de
Alto Valor Natural. Ademas, esta crianza estd reconocida como Patrimonio
Cultural mediante la Ley 18/2013, y la carne de toro de lidia ha sido certificada
como un producto excelente, pero en ocasiones sigue siendo desconocido. Por
ello trabajamos en este sentido, por lo nuestro, y con lo nuestro, y lo hicimos en
el Auditorio de la Diputacién de Alicante “"ADDA”, un edificio de disefo
moderno y lineas sencillas, con un exterior volumétricamente sélido y una
presencia rotunda.

Ponemos a disposicién de Ciudad Real y su plaza, bajo nuestra gestion, todas
estas iniciativas pioneras y de maxima calidad que ponen en valor al toro, a la
plaza y a la ciudad.



5. Calendario de acciones

HITO TEMPORAL ACCIONES PREVISTAS

Adjudicacién de la plaza Creacién de imagen de marca y logotipo
Creacién de redes sociales
Creacién de web propia

Implantacién Bono Cultural

Anuncio de carteles Disefio y campafia grafica
Creacién Tendido Joven
Marketing digital

Prensa generalista

Prensa especializada

Primer tramo de venta: online y telefénica Publicidad de gran formato
(inicio minimo 1 mes antes de la feria)

SEO

SEM

Marketing digital
Prensa generalista

Prensa especializada

Segundo tramo de venta: online, telefénica y | Marketing tradicional
taquilla fisica (inicio minimo 15 dias antes de
la feria) Radio

Television

Recursos audiovisuales
Publicidad de gran formato
SEO

SEM

Marketing digital

Prensa generalista

Prensa especializada




Merchandising
Dias de festejo Acciones especiales “Dia de festejo”

Fiesta de clausura

A la finalizacidn de los festejos Recursos gréficos y audiovisuales
Prensa generalista

Acto de Premios taurinos

Monitorizacién y control de datos

6. Valoracién econédmica

CONCEPTO IMPORTE
Imagen de marca y logotipo 2.800€
Disefio y campafia gréfica 6.000€
Publicidad de gran formato 16.000€
Eventos 20.000€
Marketing tradicional 3.900€
Marketing digital 6.100€
Recursos audiovisuales 3.300€
Recursos graficos 1.800€
Merchandising 1.200€
Prensa especializada 6.000€
Prensa generalista 12.000€
Radio 3.000€
Televisién 8.000€
Tendido Unico 21.500€

TOTAL: 111.600€
Todos los importes son sin IVA.
7. Monitorizacién y control

EVENTOS MARE NOSTRUM pondra a disposicién del Excmo. Ayuntamiento de
Ciudad Real todas las facilidades para que tenga acceso a la informacién que
precise y requiera sobre la explotacion de la Plaza de Toros de Ciudad Real, y
mas concretamente sobre el desarrollo de todo lo especificado en cuanto al Plan
de comunicacion que se desarrolla en el presente documento. Por ello, después
de cada ano de explotacién llevaremos a cabo la elaboracién de una memoria



final de temporada donde se especifique el grado de cumplimiento del plan en
su totalidad, en base a la constante monitorizacién y control que implementa
nuestro equipo, y nuestro trabajo de mejora continua. Una vez entregada la
memoria, en una reunién con los técnicos y responsables municipales se
debatiran posibles mejoras. La informacién estard a disposicion del Excmo.
Ayuntamiento de Ciudad Real en formato fisico y digital.

8. Tejido asociativo taurino de Ciudad Real

Contamos con el aficionado, contamos con el activismo taurino, y contamos con
quienes vertebran la aficion taurina en la ciudad y la provincia de Ciudad Real.
Por ello, ampliaremos el dmbito de colaboracion con el aficionado y con las
principales entidades taurinas de mas tradicién, arraigo y actividad en historia
de la ciudad y la provincia. Contaremos con ellos en todas las actividades,
especialmente en los nuevos actos introducidos, tal y como ha sucedido en los
Ultimos afos en todas nuestras plazas, y potenciaremos los premios y
reconocimientos que puedan organizar cada una de las diversas asociaciones
que los organizan, poniendo a su servicio todos los medios de la empresa para
su difusion y posibilitar con nuestros contactos la asistencia de los premiados en
cada temporada.

9. Conclusién

La empresa EVENTOS MARE NOSTRUM SL presenta en el Plan que finaliza con
estas lineas una apuesta por una plaza y una ciudad, una apuesta por Ciudad
Real. Una apuesta solvente y capaz, realista pero ilusionada; y especialmente,
una apuesta que reline toda la técnica y la experiencia, pero que es una apuesta
con alma, como el logotipo que hemos disefiado: La Plaza, el alma de Ciudad
Real.

Todo un plan que ahonda en comunicacién, en marketing, en promocién, y todo
esto enfocado en base a innovacioén, disefio, originalidad y un reclamo para la
gente joven; todo un plan que no puede hacerse realidad sin un producto, sin
el producto de calidad, el producto de mayor calidad. Esto es: los mejores
festejos taurinos en un escenario increible, la plaza de Ciudad Real. Con el
compromiso ya establecido y definido en estas lineas de todo nuestro trabajo
empresarial en los términos exigidos, mas nuestra experiencia y recorrido en la
organizacion de los mejores festejos y espectaculos taurinos, reunimos todo lo
necesario para poder postularnos por Ciudad Real con el firme convencimiento
de que nuestra gestién serd un éxito, y nos ponemos a disposicién del
Excelentisimo Ayuntamiento de Ciudad Real pory para ello, si somos finalmente
la empresa adjudicataria.

4831 7772Q Firmado digitalmente por

48317772Q IGNACIO

IGNACIO LLORET LLORET (R: B42685891)
Fecha: 2024.06.12 12:02:55

(RZ B42685891 ) +02'00'



