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1. Introducción 

La empresa EVENTOS MARE NOSTRUM SL está especializada en la gestión y 
dinamización de plazas de toros, focalizados en los festejos taurinos como uno 
de los organizadores de mayor prestigio y solvencia, pero también con una 
nutrida experiencia y casos de éxito en otro tipo de espectáculos como los 
conciertos musicales. 

Con estas credenciales acudimos a la licitación para la organización de los 
festejos taurinos en la plaza de toros de Ciudad Real, junto con el firme 
convencimiento de estar apostando por una plaza de toros y una ciudad con 
extraordinario potencial, siempre por la vía de la calidad en la organización y 
planificación de los distintos festejos, y poniendo en el centro de la gestión la 
imagen de Ciudad Real y su plaza de toros como elemento diferencial. Todo 
ello, con nuestra experiencia tanto en la gestión como especialmente en la 
promoción, comunicación, marketing y publicidad, que nos pone sin lugar a 
duda en la vanguardia del sector taurino en este campo, en base a los éxitos 
pasados, presentes y futuros, como vamos a exponer en el presente documento. 

Hoy día los procesos de gestión que las empresas llevan a cabo deben tener 
implícito la gestión comunicacional con una especial relevancia. Es vital 
comprender que ésta es un factor clave en el proceso productivo, por lo tanto, 
es necesario comprender la importancia del elemento de comunicación y sus 
estrategias como factor de éxito. La comunicación es una herramienta 
estratégica dentro de toda empresa que quiera estar bien posicionada en el 
mercado, y EVENTOS MARE NOSTRUM trabaja para ello, y espera poder 
hacerlo en Ciudad Real, por y para la plaza y la ciudad. 

2. Objetivos 

Antes de desarrollar toda nuestra estrategia a lo largo de las siguientes páginas 
es necesario cimentar todo el trabajo en unos objetivos generales, pero bien 
definidos, en términos empresariales, de inversión, de comunicación y de 
publicidad.  

La memoria que presentamos se basa en los siguientes objetivos: 

• Crear una identidad propia, definida y diferenciada de la plaza de toros 
de Ciudad Real, y especialmente de su Feria de la Virgen del Prado. 

• Elevar a Ciudad Real a la categoría de ciudad taurina por excelencia. 
• Incluir la Feria de la Virgen del Prado como una de las citas clave de la 

temporada taurina en el ideario colectivo de la afición nacional. 



• Establecer la cultura taurina como elemento vertebrador y de gran 
impacto (económico y social) en la ciudad. 

• Fortalecer los nexos de lo taurino con el público más joven. 
• Renovar la forma de comunicar los festejos taurinos en Ciudad Real. 
• Dotar de contenido y categoría a lo taurino en Ciudad Real, a lo largo de 

todo el año. 
• Aumentar las vías digitales de comunicación de todo lo que suceda en la 

plaza de toros de Ciudad Real. 
• Llevar el conocimiento de marca (brand awareness) de la Plaza, de la 

ciudad y de la feria al nivel de las plazas de primera categoría. 

3. El equipo 

La implicación de todo el equipo directivo es fundamental en los temas 
concernientes al marketing, publicidad, comunicación y promoción, contando 
con un equipo especializado y con experiencia al máximo nivel, conocedores de 
que la clave de un proyecto como el de Ciudad Real pasa por un trabajo 
diferencial en estos ámbitos tal y como hemos hecho en otras plazas que 
gestionamos como Alicante y Toledo. 

De este modo el equipo propuesto para Ciudad Real sería: 

Director: IGNACIO LLORET CARMONA, administrador único de EVENTOS 
MARE NOSTRUM SL. 

Gerente: LUIS MARÍA GARRIDO, al frente de la gestión de las plazas de la 
empresa. 

Prensa y comunicación: TESEO COMUNICACIÓN, con experiencia en la gestión 
de Valencia, Zaragoza, Alicante, Toledo y Madrid, con JOSE RAMON LOZANO 
al frente. 

Diseño gráfico e identidad corporativa: IVÁN ESTUPIÑÁ 

Vídeo y recursos audiovisuales: ALBERTO LLANES, de ALLTOROS 

Publicidad online: NUNTIUM COMUNICACIÓN se encarga de la gestión de las 
inversiones publicitarias online, con NACHO GONZÁLEZ al frente 

 

 

 



4. Plan de publicidad, marketing y promoción 
a. Imagen de marca, logotipo e identidad 

EVENTOS MARE NOSRTRUM apuesta por una gestión de la plaza de toros de 
Ciudad Real que dote de contenido a la plaza en sí misma, y que la convierta en 
elemento referente y vertebrador de la ciudad. Por ello, hay que conseguir una 
identidad, hay que generar una marca, hay que relacionar la plaza de toros de 
Ciudad Real con unos valores y cualidades específicas como ente de máxima 
calidad taurina. Dichos valores, dicha identidad, deben estar presentes desde el 
inicio, desde la presentación de cualquier documento, cartel o referencia, todo 
debe estar relacionado con una imagen propia, con una marca. Para ello es 
fundamental el desarrollo de un logotipo que esté presente en cualquier 
creatividad, en cualquier elemento. Proponemos el siguiente logotipo: 

 

Con ello, creamos la marca que nos acompañaría: LA PLAZA, EL ALMA DE 
CIUDAD REAL.  

Una plaza de toros como la de Ciudad Real ha sido durante muchos años un 
lugar de reunión, ha sido el origen de vivencias, de recuerdos, de anécdotas 
que acompañan la historia y la memoria colectiva de la sociedad de Ciudad Real. 
Por ello, la plaza, en esta nueva andadura, después de su brillante recuperación, 
debe no solo seguir en la mente de todos los ciudadrealeños, sino ser el alma, 



el elemento vertebrador, de Ciudad Real. Es por eso por lo que aprovecharemos 
esta verdad del imaginario colectivo para dotar a la plaza de una marca, de un 
logotipo, de una identidad propia. 

b. Diseño, y campaña gráfica 

El trabajo visual y de diseño que implementa EVENTOS MARE NOSTRUM en 
cada una de sus gestiones nos coloca a la vanguardia del sector, y con estas 
credenciales proponemos una mejora visual y de diseño gráfico para la plaza de 
toros de Ciudad Real. 

Con un equipo de diseño que encabeza el reconocido artista gráfico Iván 
Estupiñá, contamos con un particular modelo de trabajo definido en nuestra 
empresa, que dotará de personalidad la plaza de Ciudad Real en cada una de 
sus Ferias. 

NUESTRO MODELO 

Tras un exhaustivo trabajo de estudio de la plaza, de la ciudad, de la sociedad 
en términos taurinos y generales, así como de la historia de la plaza, 
desarrollamos un breafing con toda la inspiración e información recabada para 
desarrollar un cartel que debe tener un mensaje propio, que debe tener “alma”, 
como hemos dicho ya con el logotipo. Con ello, el artista gráfico, con la 
supervisión del equipo directivo en cada paso hasta llegar al arte final, desarrolla 
un cartel, el cartel de la feria como tal. A partir de ahí, todos los diseños, 
creatividades, y recursos gráficos y audiovisuales que se vayan a utilizar en la 
feria, todos ellos, partirán del nexo común de la identidad del cartel (fondos, 
colores, tipografía, estilo, fuente, etc). Con esto conseguimos dar una visión 
homogénea y sólida de todo lo desarrollado en cada Feria, y así lo haríamos 
para Ciudad Real. 

CASOS DE ÉXITO 

La mejor forma de ilustrar de forma gráfica cual es nuestro modelo de trabajo y 
lo que proponemos para Ciudad Real, es con los recientes casos de éxito de las 
dos ferias organizadas por nuestra empresa esta temporada en dos plazas de 
categoría como Ciudad Real. 

 

 

 



ALICANTE, Feria de Hogueras 2024 – EL CARTEL 

 



CAMPAÑA GRÁFICA (más de 80 creatividades) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



TOLEDO, Feria del Corpus 2024 – EL CARTEL  

 



CAMPAÑA GRÁFICA (más de 40 creatividades) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



c. Publicidad de gran formato 

Uno de los pilares fundamentales es lo que nosotros denominamos publicidad 
de gran formato. Como hemos explicado en el punto anterior toda nuestra 
campaña gráfica se desarrolla con un mismo sentido, con una identidad 
diferenciada que permite familiarizar a la afición y al público con un concepto 
único para cada feria o evento especial. Por ello seguimos esa misma dinámica 
para la publicidad de gran formato, que son aquellos medios de alto impacto y 
tamaño que nos permiten insertar la feria y los festejos en el corazón de la 
ciudad, en la vida misma de su sociedad. A continuación, ilustramos con algunos 
ejemplos de trabajos realizados en plazas y ferias gestionadas, y que son todo 
ello acciones que tenemos planificadas para la posible explotación de la plaza 
de toros de Ciudad Real: 

Autobuses 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

Estaciones de tren, tranvía, metro y autobuses 

 

 



 

 



 

 

Quioscos 

 



Paradas de autobuses 

 

Circuito de muppies 

 

Banderolas 

 



Lonas plaza de toros 



 



d. Eventos 

La organización de los festejos taurinos, o en particular de una feria taurina, tal 
y como los concibe nuestra empresa EVENTOS MARE NOSTRUM no se reduce 
solamente a la gestión del coso y lo que ocurre en el ruedo, sino que está 
acompañado de una serie de eventos adyacentes a la feria que permiten 
posicionar los festejos y la plaza dentro de la sociedad de la ciudad, como sería 
en este caso en Ciudad Real. Por ello, dentro de nuestra planificación incluimos 
la celebración, como mínimo, de los siguientes eventos: 

I. Presentación de la feria y otros actos 

Una gran feria no lo puede ser nunca sin un gran acto, y así proyectamos nuestra 
planificación para la plaza de toros de Ciudad Real. En ellos se produce la puesta 
de largo de los festejos y se materializa la conexión de la Feria con la sociedad 
y los medios de comunicación. Y decimos sociedad, y lo proyectamos a todos 
los niveles pues planificamos siempre estos festejos para que aglutinen a 
representantes de la política local, regional y autonómica, así como una 
representación del tejido asociativo de la ciudad y la región en asuntos taurinos 
(peñas taurinas, asociaciones culturales taurinas, tertulias, etc.); y por supuesto 
representantes del mundo empresarial intentando crear sinergias y networking 
con las empresas de la ciudad. Y por supuesto, protagonistas de la feria: 
máximas figuras, ganaderos, apoderados, etc. 

Para la presentación de la Feria de la Virgen del Prado de Ciudad Real 
buscaríamos un enclave especial, como un salón de actos, un palacio o un 
auditorio, donde podamos tener los recursos técnicos para desarrollar el evento 
y además la capacidad de acoger a todos los invitados y público. Contaríamos 
con material audiovisual como vídeos o spots de la feria, de los toros en el 
campo, y de los principales actuantes, y apostando siempre por alguna 
actuación musical de calidad, y con la conducción del acto por parte de un 
presentador de reconocido prestigio, como por ejemplo José Ribagorda o Elena 
Salamanca, que han dirigido nuestras últimas presentaciones de la Feria del 
Corpus de Toledo.  

A continuación, algunas imágenes de actos de presentación desarrollados por 
nuestra empresa en nuestras ferias: 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

II. Premios Taurinos 

Consideramos que es fundamental que no solamente se hable de toros y se 
sienta la tauromaquia en las plazas y ciudades al calor de los festejos, sino 
intentar que en diferentes épocas del año se capte la atención de la afición y la 
sociedad con algún otro acto que ponga en valor todo lo vivido en la plaza, en 
este caso en la de Ciudad Real. Por ello proponemos la creación de unos 
Premios Taurinos donde, coordinados con las instituciones y entidades taurinas 
que quieran formar parte de ello, la tauromaquia ciudadrealeña viva un acto de 
máxima categoría donde se premie lo más destacado de la Feria de la Virgen 
del Prado, de forma parecida al acto de presentación, es decir: con un 
presentador de reconocido prestigio y en un enclave de importancia y solera. A 
continuación, dejamos imágenes de otras entregas de Premios Taurinos, como 
los premios creados en Alicante:  

 



 

 

 

III. Fiesta de clausura 

Nuestra empresa EVENTOS MARE NOSTRUM SL, en su afán de dar mayor 
notoriedad al mundo taurino y a los festejos taurinos organizados, en concreto 
a las ferias, dentro de las distintas innovaciones en actos y promoción que está 
llevando a cabo encontramos los eventos de clausura de las ferias, como se lleva 
realizando en el cierre de la prestigiosa Feria de Hogueras de Alicante. En dicho 
acto se reúne a representantes y personalidades de la sociedad, de la política, 
del mundo empresarial, y principalmente del sector taurino, con una notoria 
presencia de toreros y ganaderos partícipes de la feria. Es un acto distendido 
donde se fortalecen las relaciones establecidas en la feria o se entablan nuevas, 
y donde siempre se dejan listas las agendas para la feria del año próximo, 
dejando una sensación de frescura y organización que nos ayuda a fidelizar a 
nuestros clientes y abonados, y también a los proveedores y colaboradores que 



nos aportan la calidad que hace diferentes nuestras ferias. Por ello, proponemos 
una fiesta de clausura para abrochar la Feria de la Virgen del Prado si somos los 
adjudicatarios. A continuación, algunas imágenes de la fiesta de clausura de 
Alicante el año anterior en el Casino de Alicante: 

 

 



 

 

e. Marketing tradicional 

La cartelería se sitúa en el ideario colectivo de la afición como el elemento más 
tradicional y distintivo de la publicidad de un festejo taurino o de una feria.  

I. Formatos y cantidades 

Trabajamos la cartelería, como máximo exponente del marketing más 
tradicional en los festejos taurinos, en mínimo 3 formatos diferenciados: 

• Cartelería de escaparate (31,5x66cm): 1.500 unidades 
• Carteles murales (66x180cm): 500 unidades 
• Flyers (10,5x21cm): 30.000 unidades 

Esta sería la planificación mínima que llevaríamos a cabo para la gestión de la 
plaza de toros de Ciudad Real, y en el caso de haber carteleras específicas en la 
plaza de toros adaptaríamos los formatos a sus medidas exactas. 

 



II. Radio de actuación 

Estableceríamos un radio de actuación para el equipo de pegada de mínimo 
100 kilómetros a la redonda de Ciudad Real, contando con parada en todos los 
municipios mayores de 400 habitantes, actuando también en aquellos de menor 
índice demográfico pero que se encuentren en la ruta del equipo, a fin de 
optimizar la pegada al máximo, y definiremos la tipología de todos los distintos 
establecimientos en los cuales se debe realizar la pegada y reparto de cartelería 
y flyers, no centrándonos solamente en los típicos de hostelería sino también en 
áreas de servicio, gasolineras, supermercados, farmacias, etc. Obviamente 
cumpliendo siempre todo lo establecido en cuanto a las leyes y ordenanzas de 
reparto de publicidad. 

f. Marketing digital 

Las nuevas tecnologías y la digitalización permiten al sector taurino implementar 
nuevas fórmulas de promoción, y desde EVENTOS MARE NOSTRUM hemos 
sido prácticamente pioneros en la aplicación del marketing digital en toda su 
amplitud, y del mismo modo proponemos su aplicación para la plaza de toros 
de Ciudad Real, utilizando las técnicas y estrategias que tan buen resultado nos 
están dando actualmente. 

I. Web propia 

Del mismo modo que tenemos www.torosalicante.es o www.torostoledo.com, y 
también nuestra web matriz www.eventosmarenostrum.com que aglutina todas 
ellas, crearíamos una web propia de nuestra gestión en la plaza de toros de 
Ciudad Real, donde enlazar directamente la venta de entradas, publicar toda la 
información y noticias, y tener un canal abierto al mundo, a los aficionados y 
profesionales, con el diseño gráfico actualizado según cada temporada y cada 
feria. Además, lo haremos implementando las técnicas y estrategias más 
avanzadas para generar tráfico cualificado a nuestra web, como vamos a detallar. 

II. Search Engine Optimization (SEO) 

Una vez creada la página web es el momento de implementar el SEO, es decir, 
de utilizar las técnicas y estrategias que nos permiten posicionar de forma 
orgánica nuestra web de la gestión de la plaza de toros de Ciudad Real, 
favoreciendo el incremento del tráfico y del conocimiento de la plaza y la marca 
a través de internet. 

III. Search Engine Marketing (SEM) 



Posicionamos, mediante estrategias de pago, nuestra web, o directamente el 
enlace de nuestra ticketera online que aglutine todos los festejos de la plaza. Lo 
hacemos por un lado mediante Google Ads, ocupando las keywords más 
destacadas y seguidas por nuestra audiencia y público objetivo, y también 
mediante Meta Ads. Meta es el nombre de la empresa propietaria de Facebook 
e Instagram, entre otras redes, y es en estas dos donde enfocamos mediante 
Meta Ads nuestra campaña y estrategia de pago. Con esto hemos aumentado 
exponencialmente nuestro rango de conversión de venta de entradas online en 
los últimos años, y tendríamos a nuestro equipo preparado para implementarlo 
también en Ciudad Real. 

IV. Redes sociales 

Unas redes sociales propias sirven para canalizar y aglutinar a todo el segmento 
de aficionados, principalmente locales y regionales, que quieren estar 
completamente actualizados sobre el devenir de la plaza y los festejos. Como 
se puede comprobar en nuestro perfil @Toledo_Toros, tenemos uno de los 
perfiles unitarios (esto es, de una plaza) de segunda categoría más activos, que 
alcanzan en el caso de la Feria del Corpus de Toledo, solamente por Instagram, 
a un total de 56.000 usuarios únicos. Del mismo modo actuamos en Twitter y en 
Facebook, creando perfiles propios en estas 3 redes sociales, y así lo 
ejecutaríamos dentro de nuestra estrategia para la plaza de toros de Ciudad 
Real, por ejemplo, con el usuario @TorosCiudadReal, que se encuentra 
disponible en las 3 redes sociales.  

Unos perfiles de redes actualizados dan una sensación fresca y activa de la plaza 
de toros, y esto combinado con nuestras estrategias de pago sirve para 
transmitir una imagen moderna, así como nos permiten convertir nuestros 
seguidores en compras de entradas para los distintos festejos. 

Con todo esto, el plan que presentamos para Ciudad Real, en concepto de 
redes sociales y con la inversión prevista, tendría los siguientes resultados 
anuales estimados, según datos que manejamos de anteriores y actuales 
gestiones de plazas de toros: 

• Impresiones (veces que se muestra el anuncio) 4.000.000 de personas aprox. 

• Alcance (veces que se ve el anuncio): 1.000.000 de personas aprox. 

• Interactuaciones con los anuncios: 690.000 personas 

 

 



g. Recursos audiovisuales 

En la era de la información de rápido consumo el vídeo es el formato rey, y sin 
olvidarnos en un sector tan particular como es el taurino del peso de la 
fotografía. Pero centrándonos en el vídeo hoy en día es fundamental y forma 
parte de todas nuestras campañas. Los aficionados quieren poder ver en sus 
móviles aquello que van a disfrutar en la plaza, y los vídeos impactantes generan 
visitas y tráfico en las redes y páginas web que nos permiten canalizar ese tráfico 
en público para los festejos. Por ello ponemos especial énfasis en la creación y 
gestión de recursos audiovisuales de máxima calidad, de alto impacto y de 
rápida distribución, tanto vía redes sociales como web. Dentro de nuestro 
equipo contamos con Alberto Llanes, al frente de ALLTOROS, que trabajaría 
para la plaza de toros de Ciudad Real del mismo modo que hace en Toledo y 
Alicante, creando vídeos consumidos y demandados por la afición, tanto de los 
actos y eventos, como resúmenes de los festejos y especialmente de los astados 
reseñados en el campo, dando además una sensación de seguridad y 
transparencia que genere confianza en el aficionado, que acude a la plaza 
sabiendo de antemano la calidad de los toros que va a presenciar en el ruedo. 

h. Recursos gráficos 

Nuestro equipo de comunicación siempre se apoya en profesionales locales 
para conseguir las mejores fotografías y recursos gráficos de los eventos y 
festejos realizados en cada plaza de toros. En el caso de Ciudad Real 
realizaríamos un estudio entre los fotógrafos taurinos de reconocido prestigio 
de la ciudad y la provincia para ver cómo se pueden adaptar a nuestra forma de 
trabajo, y elegir al perfil más adecuado para cubrir y dar difusión de todo lo que 
acontezca en la plaza. 

i. Captación de público joven 

Piedra angular del actual periodo de auge que vivimos en las plazas de toros, 
nuestra empresa EVENTOS MARE NOSTRUM ha sido pionera en las distintas 
plazas gestionadas de la creación de diversos incentivos para el público más 
joven, y así proyectamos la gestión de la plaza de toros de Ciudad Real. 

I. Creación de Tendido Joven 

La gente joven está acudiendo a las plazas de toros, en mayor medida que antes 
de la pandemia. Nuestra empresa maneja cifras y datos en sus plazas, que 
corresponden con lo que la patronal de los empresarios transmite a nivel global. 
Pero este fenómeno está ocurriendo en las plazas que saben apostar, que saben 
sembrar en este vivero de afición que es la gente joven. Para ello hay que 



conocerlos, escucharlos y atenderlos según sus inquietudes, y darles los 
incentivos más apropiados. Por ello, fruto de nuestra experiencia, crearíamos un 
Tendido Joven en Ciudad Real.  

Crear algo así no es solamente delimitar una zona de la plaza, acotarla solo para 
gente joven y aplicar un precio especial, no. A todo eso hay que sumarle la 
creación de una estructura, la atención a la demanda del público joven para su 
plaza, y el apoyo en el desarrollo autónomo, pero siempre con la colaboración 
y el auspicio de la empresa, de un grupo de jóvenes que sientan y defiendan su 
plaza, su sitio, su tendido, un Tendido Joven de Ciudad Real. Por ello 
trabajaríamos desde un primer momento con grupos y asociaciones jóvenes 
para dar forma a esto. 

II. Bono Cultural 

Nuestra empresa se encuentra adherida al Bono Cultural del Ministerio de 
Cultura, que permite que los jóvenes adquieran entradas en nuestro TPV físico 
y virtual con la tarjeta virtual donde reciben el importe del Bono Cultural. 
Solamente el año pasado la empresa EVENTOS MARE NOSTRUM facturó más 
de 9.000€ con el Bono Cultural, demostrando su eficacia y la buena gestión que 
realizamos, y contando además con la efeméride de que fuimos la primera 
empresa taurina que al momento de ser aprobada su adhesión al programa tenía 
un festejo a la venta, convirtiéndose ese festejo en el primer festejo taurino que 
pudo ser adquirido mediante el Bono Cultural.  

Por ello, con nuestra empresa, los jóvenes de Ciudad Real podrán comprar 
entradas en su plaza mediante su Bono Cultural Joven. 

III. Merchandising 

Nuestro departamento gráfico puede trabajar con el Tendido Joven, creando 
un logotipo, una línea gráfica y una identidad que nos permita generar un 
merchandising propio como pulseras o camisetas, que se regalen junto con el 
abono, identificando a los miembros del Tendido Joven y dando una 
pertenencia de grupo. 

j. Día de festejo 

Es fundamental para nuestra empresa EVENTOS MARE NOSTRUM la 
comunicación constante con el aficionado, y esto alcanza su cénit en el día del 
festejo, donde ponemos todo el foco en garantizar una comunicación fluida y 
un impacto del festejo en redes e internet, que nos permita posicionar la plaza 
y la ciudad en los principales medios de comunicación. Por ello proponemos 



para la plaza de toros de Ciudad Real una gestión del día de festejo como la 
que realizamos en nuestras otras plazas, y mediante nuestro equipo de prensa, 
comunicación y redes sociales. 

I. Antes 

Antes del festejo hacemos partícipe de todos los preparativos a los aficionados 
mediante nuestra web, notas de prensa y redes sociales. Por estas vías 
canalizamos el trabajo de nuestro equipo tanto de vídeo como de fotografía, 
que nos permiten documentar aspectos interesantes como el desembarque de 
los astados, el reconocimiento o las gestiones de las cuadrillas en el sorteo, o el 
enchiqueramiento de las reses. Por otro lado, nuestro equipo de diseño gráfico 
cada día de festejo diseña diferentes creatividades como el cartel del festejo del 
día, el orden de lidia o la hoja de cuadrillas, con todo lujo de detalles e 
información y siempre en consonancia con la línea gráfica del festejo o la feria. 
A continuación, algunos ejemplos recientes, con el festejo del pasado 30 de 
mayo, festividad del Corpus en Toledo: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



II. Durante 

Una vez se está desarrollando el festejo apostamos por la información continua 
y la inmediatez, y para ello nuestro mejor aliado son las redes sociales propias, 
en este caso las propias de la plaza de toros de Ciudad Real, mediante sus 3 
perfiles en Twitter, Instagram y Facebook comunicarían de forma constante 
mediante vídeos imágenes tanto los prolegómenos como el “toro a toro” con 
la actuación de cada matador y los resultados para torero y toro. 

III. Después 

Con el festejo finalizado nuestro equipo en conjunto trabaja de forma rápida y 
eficaz para agrupar todo el material gráfico y audiovisual recogido, filtrarlo y 
escoger el de mayor calidad, para así crear la galería del festejo, y especialmente 
el vídeo resumen del mismo, que será realizado en las propias dependencias de 
la plaza de toros y enviado con la mayor celeridad por parte de nuestro equipo 
en nota de prensa para ser recibido por toda la prensa taurina y generalista, a 
todos los niveles. En el caso de ser un ciclo continuado de festejos, como la 
Feria de la Virgen del Prado, se acompañaría de un recordatorio del próximo 
festejo a disfrutar el día siguiente. 

k. Oficinas de Turismo 

Defendemos la tauromaquia y los festejos taurinos como un elemento 
generador de economía, y el turismo que generan los festejos taurinos impacta 
a todos los niveles en la economía local y regional. El trabajo conjunto con las 
entidades públicas de turismo redunda en beneficio de la plaza, de la ciudad y 
de la provincia. Por ello proponemos para Ciudad Real una estrategia de 
colaboración con las oficinas y otras entidades públicas de turismo a nivel: 

• Local 
• Provincial – Diputación 
• Autonómico 

l. Prensa especializada 

Bajo el concepto de prensa especializada englobamos a todos los medios de 
comunicación enfocados exclusivamente al sector taurino, o aquellos medios 
generalistas que tienen un apartado propio para las corridas de toros. En estas 
cabeceras se agrupan los críticos más reconocidos por la afición, junto con 
portales y semanarios taurinos que aglutinan el mayor número de visitantes y 
suscriptores. Por parte de EVENTOS MARE NOSTRUM garantizamos al Excmo. 
Ayuntamiento de Ciudad Real la aparición de las noticias, imágenes, crónicas, y 



todo lo que se publique de la plaza y feria de Ciudad Real, en los actores más 
influyentes de este sector de la prensa especializada taurina, ya que contamos 
con una estupenda relación y unos amplios acuerdos de publicidad con los 
principales medios, que servirían de altavoz para todo lo desarrollado en la plaza 
de toros de Ciudad Real. 

La prensa especializada también se desplazará, mediante sus corresponsales, a 
cubrir la feria de forma escrita y gráfica. Para ello se darán las máximas 
facilidades, tanto a esta prensa como a la prensa local, nacional e internacional 
para el óptimo desarrollo de su labor en la plaza de toros de Ciudad Real e 
instalaremos una línea WIFI para el desarrollo de su trabajo. Todo ello 
coordinado por el equipo de TESEO COMUNICACION con Jose Ramón Lozano 
al frente como ya indicamos en el apartado previo.  

m. Plan de medios regional y nacional 
I. Prensa generalista 

La prensa es el medio más tradicional, cercano y familiar para el público de 
mayor proximidad. Por ello EVENTOS MARE NOSTRUM, con su equipo de 
comunicación al frente, gestiona unas bases de datos a nivel nacional, con 
segmentación provincial, incluyendo la provincia de Ciudad Real, y 
trabajaríamos en la creación de unas conexiones y relaciones de colaboración 
específicas con la prensa de nivel local, a fin de poder llegar con ello a un 
segmento de población cercana que es crucial en nuestras estrategias. 
Concretamente, una vez analizada la prensa generalista con mayor impacto local 
y regional estableceremos acciones con ellos que incluirán la compra de 
espacios como: 

• Contraportadas 
• Páginas interiores 
• Faldones interiores 
• Faldones de portada y contraportada 

Además, con estos acuerdos de colaboración, garantizamos por escrito que se 
dará cobertura a los espectáculos que albergue la plaza de toros de Ciudad Real 
y siempre más allá de la mera información taurina, sino con galerías de 
ambiente, entrevistas a los protagonistas, etc. 

A continuación, algunos ejemplos de acciones desarrolladas en prensa 
generalista recientemente: 



 

 



Esto en cuanto a la actividad en papel, puesto que también trabajamos de forma 
conjunta con sus espacios web y redes sociales, segmentando y estudiando los 
impactos y seleccionando aquellos medios con mayor presencia online, donde 
instalamos banners que conducirían a los aficionados directamente a la web de 
compra oficial de la empresa. A continuación, un ejemplo: 

 



II. Radio 

De un modo parecido a la gestión de otros medios, nuestro desembarque en 
una plaza como Ciudad Real tendrá a continuación un exhaustivo estudio de 
alcance e impacto en cuanto a las radios más escuchadas por los 
ciudadrealeños. Fruto de esta forma de trabajar hemos comprado espacios en 
las radios más efectivas, y tras un estudio de mercado con las emisoras hemos 
encontrado nichos de nuestra audiencia objetivo, haciendo que nuestras cuñas 
de ferias como Toledo o Alicante aparezcan en horarios de máxima audiencia 
en programas como “Herrera en Cope” de Cadena Cope, en Los40, o en La 
Ser, y del mismo modo haríamos para Ciudad Real, en las emisoras provinciales, 
tanto de estos medios como de los que encontremos como más relevantes y 
efectivos para nuestro target. 

III. Televisión 

Al estar Ciudad Real en Castilla La Mancha contamos con un recurso inestimable, 
y es la televisión autonómica, auténtico caladero aficionados taurinos debido a 
su contenido taurino. Contamos con una estrecha relación con el departamento 
de publicidad del ente autonómico y hemos trabajado con anterioridad la 
promoción de nuestros festejos con ellos, tanto de forma sobreimpresa en 
pantalla, como con entrevistas y apariciones en directo en programas de máxima 
audiencia como el programa de actualidad de la mañana, o el programa de 
tarde presentado por Ramón García. Todo esto formaría parte también de 
nuestro plan para Ciudad Real. 

Aquí un ejemplo de una de las apariciones sobreimpresas que hemos tenido en 
CMMedia: 

 



n. TENDIDO ÚNICO 
I. Eventos exclusivos 

Para nuestros festejos más especiales, para los eventos más exclusivos, para 
aquello que marca la diferencia con cualquier plaza o ciudad española, 
EVENTOS MARE NOSTRUM posee y ha desarrollado una marca especial: 
TENDIDO ÚNICO.  

Nuestros festejos más premium, el mayor impacto para una ciudad y una 
provincia, TENDIDO ÚNICO es sinónimo de exclusividad, y está diseñado para 
dar forma y fondo a los festejos y eventos taurinos más especiales del panorama 
mundial. Con la creación de TENDIDO ÚNICO para la ya histórica encerrona de 
José Tomás en Alicante que organizó nuestra empresa en agosto del 2022 (a 
día de hoy última comparecencia del más afamado matador de toros) dimos un 
salto cualitativo sin precedentes en el sector, con un detalle y un desarrollo al 
nivel de los mayores eventos deportivos y de ocio del panorama mundial, con 
un recorrido que iba más allá del evento, cuidando el antes y el después como 
no se había visto en el sector de la gestión de las plazas de toros y la 
organización de festejos taurinos. TENDIDO ÚNICO es nuestra marca reservada 
solo para las ocasiones más especiales, como su nombre indica. 

Para los aficionados y el público más exclusivo y exigente se generaron nuevas 
experiencias como las localidades premium, los palcos VIP, la posibilidad de 
catering en la misma plaza de toros, exposiciones, creaciones artísticas y mucho 
más. 

Por ello, ponemos a disposición de la plaza de toros de Ciudad Real nuestra 
marca TENDIDO ÚNICO para poder desarrollar algún festejo especial, algo sin 
parangón, en los próximos años, si somos la empresa adjudicataria. 

Bajo el sello de TENDIDO ÚNICO, la encerrona de José Tomás en Alicante 
reunió no solamente a 11.400 aficionados en el coso taurino, sino que hizo que 
más de 10.000 personas pasaran por la Fanzone, lleno absoluto de los Palcos 
VIP con el catering de mayor nivel de la ciudad, más de 1.000 invitados 
exclusivos que asistieron a la zona hospitality, más de 150 asistentes conocieron 
el toro de lidia de la mano del chef Mario Sandoval, contamos con la 
colaboración de más de 30 empresas, y lo más importante: se generaron más 
de 3,5 millones de euros en tan solo dos días. 



 

II. Impacto en medios de comunicación 

La creación de TENDIDO ÚNICO supuso el nacimiento de una marca al amparo 
de un evento inigualable que provocó diversos impactos a muchos niveles, y 
especialmente notable fue a nivel comunicativo, consiguiendo colocar nuestra 
marca, nuestra empresa y nuestro festejo en el centro de todas las miradas, 
generando con nuestro equipo de comunicación y prensa una cobertura 
informativa integral. 



 



 

 



 

 



 

 

 



III. App especializada 

Contamos con el desarrollo de una aplicación especializada que utilizamos para 
dar al aficionado toda la información del evento (horarios, accesos, 
aparcamiento, servicios), un hecho único en el sector taurino. 

 

 

 

 

 

 

 

 



IV. Club de esponsorización 

Bajo la dirección de TENDIDO ÚNICO y con un evento de esta magnitud 
muchas son las marcas y empresas que quieren estar al lado de un día tan 
especial. Con ello desarrollamos el primer club de sponsors alrededor de un 
festejo taurino. 

 



V. Fanzone 

Siguiendo la estela de los grandes eventos a nivel mundial, tanto deportivos 
como de ocio, no todo se reduce al acto, al evento en sí, sino que el aficionado 
se desplaza para vivir una experiencia que debe ir mucho más allá. Por eso 
fuimos pioneros en la creación del primer fanzone al amparo de un festejo 
taurino, con actuaciones musicales, gastronomía y mucho más. 

 

 

 

 



VI. Carne de toro de lidia 

Junto con las diversas actividades que TENDIDO ÚNICO ha desarrollado, 
hacemos hincapié en la promoción de la carne del toro de lidia como elemento 
culinario y gastronómico. Por ello para las actividades que realizamos en Alicante 
en agosto de 2022 trabajamos con el famoso chef Mario Sandoval, que lidera la 
cocina de Restaurante Coque, distinguido con 2 Estrellas en la Guía Michelin, 1 
Estrella Verde, 3M en la Guía Metrópoli y 3 Soles en la Guía Repsol. Sandoval 
desarrolló un menú especial con maridaje para la comida del día de la encerrona 
de José Tomás, un menú que agotó todas sus existencias con comensales de 
más de 20 países distintos. 

 

Ponemos en valor y comunicamos que la crianza del toro de lidia es extensiva y 
respetuosa con el medio ambiente, y se encuentra localizada en espacios de 
Alto Valor Natural. Además, esta crianza está reconocida como Patrimonio 
Cultural mediante la Ley 18/2013, y la carne de toro de lidia ha sido certificada 
como un producto excelente, pero en ocasiones sigue siendo desconocido. Por 
ello trabajamos en este sentido, por lo nuestro, y con lo nuestro, y lo hicimos en 
el Auditorio de la Diputación de Alicante “ADDA”, un edificio de diseño 
moderno y líneas sencillas, con un exterior volumétricamente sólido y una 
presencia rotunda. 

Ponemos a disposición de Ciudad Real y su plaza, bajo nuestra gestión, todas 
estas iniciativas pioneras y de máxima calidad que ponen en valor al toro, a la 
plaza y a la ciudad. 

 

 



5. Calendario de acciones 

HITO TEMPORAL ACCIONES PREVISTAS 
Adjudicación de la plaza Creación de imagen de marca y logotipo 

Creación de redes sociales 

Creación de web propia 

Implantación Bono Cultural 
Anuncio de carteles Diseño y campaña gráfica 

Creación Tendido Joven 

Marketing digital 

Prensa generalista 

Prensa especializada 
Primer tramo de venta: online y telefónica 
(inicio mínimo 1 mes antes de la feria) 

Publicidad de gran formato 

SEO 

SEM 

Marketing digital 

Prensa generalista 

Prensa especializada 
Segundo tramo de venta: online, telefónica y 
taquilla física (inicio mínimo 15 días antes de 
la feria) 

Marketing tradicional 

Radio 

Televisión 

Recursos audiovisuales 

Publicidad de gran formato 

SEO 

SEM 

Marketing digital 

Prensa generalista 

Prensa especializada 



Merchandising 
Días de festejo Acciones especiales “Día de festejo” 

Fiesta de clausura 
A la finalización de los festejos Recursos gráficos y audiovisuales 

Prensa generalista 

Acto de Premios taurinos 

Monitorización y control de datos 

 

6. Valoración económica 

CONCEPTO IMPORTE 
Imagen de marca y logotipo 2.800€ 
Diseño y campaña gráfica 6.000€ 
Publicidad de gran formato 16.000€ 
Eventos 20.000€ 
Marketing tradicional 3.900€ 
Marketing digital 6.100€ 
Recursos audiovisuales 3.300€ 
Recursos gráficos 1.800€ 
Merchandising 1.200€ 
Prensa especializada 6.000€ 
Prensa generalista 12.000€ 
Radio 3.000€ 
Televisión 8.000€ 
Tendido Único 21.500€ 

TOTAL: 111.600€ 

Todos los importes son sin IVA. 

7. Monitorización y control 

EVENTOS MARE NOSTRUM pondrá a disposición del Excmo. Ayuntamiento de 
Ciudad Real todas las facilidades para que tenga acceso a la información que 
precise y requiera sobre la explotación de la Plaza de Toros de Ciudad Real, y 
más concretamente sobre el desarrollo de todo lo especificado en cuanto al Plan 
de comunicación que se desarrolla en el presente documento. Por ello, después 
de cada año de explotación llevaremos a cabo la elaboración de una memoria 



final de temporada donde se especifique el grado de cumplimiento del plan en 
su totalidad, en base a la constante monitorización y control que implementa 
nuestro equipo, y nuestro trabajo de mejora continua. Una vez entregada la 
memoria, en una reunión con los técnicos y responsables municipales se 
debatirán posibles mejoras. La información estará a disposición del Excmo. 
Ayuntamiento de Ciudad Real en formato físico y digital.  

8. Tejido asociativo taurino de Ciudad Real 

Contamos con el aficionado, contamos con el activismo taurino, y contamos con 
quienes vertebran la afición taurina en la ciudad y la provincia de Ciudad Real. 
Por ello, ampliaremos el ámbito de colaboración con el aficionado y con las 
principales entidades taurinas de más tradición, arraigo y actividad en historia 
de la ciudad y la provincia. Contaremos con ellos en todas las actividades, 
especialmente en los nuevos actos introducidos, tal y como ha sucedido en los 
últimos años en todas nuestras plazas, y potenciaremos los premios y 
reconocimientos que puedan organizar cada una de las diversas asociaciones 
que los organizan, poniendo a su servicio todos los medios de la empresa para 
su difusión y posibilitar con nuestros contactos la asistencia de los premiados en 
cada temporada. 

9. Conclusión 

La empresa EVENTOS MARE NOSTRUM SL presenta en el Plan que finaliza con 
estas líneas una apuesta por una plaza y una ciudad, una apuesta por Ciudad 
Real. Una apuesta solvente y capaz, realista pero ilusionada; y especialmente, 
una apuesta que reúne toda la técnica y la experiencia, pero que es una apuesta 
con alma, como el logotipo que hemos diseñado: La Plaza, el alma de Ciudad 
Real.  

Todo un plan que ahonda en comunicación, en marketing, en promoción, y todo 
esto enfocado en base a innovación, diseño, originalidad y un reclamo para la 
gente joven; todo un plan que no puede hacerse realidad sin un producto, sin 
el producto de calidad, el producto de mayor calidad. Esto es: los mejores 
festejos taurinos en un escenario increíble, la plaza de Ciudad Real. Con el 
compromiso ya establecido y definido en estas líneas de todo nuestro trabajo 
empresarial en los términos exigidos, más nuestra experiencia y recorrido en la 
organización de los mejores festejos y espectáculos taurinos, reunimos todo lo 
necesario para poder postularnos por Ciudad Real con el firme convencimiento 
de que nuestra gestión será un éxito, y nos ponemos a disposición del 
Excelentísimo Ayuntamiento de Ciudad Real por y para ello, si somos finalmente 
la empresa adjudicataria. 
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